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时代机遇
在国家乡村振兴与共同富裕的宏大叙事中，农
业正成为“三产融合”的超级赛道，孕育着前

所未有的商业机遇与社会价值。



政策红利持续释放，顶层设计指明方向

01

政策红利
国家全面推进乡村振兴战略，大力支
持“数商兴农”、“一村一品”，为
农业科技、品牌打造、农村电商等领
域提供了前所未有的政策支持与发展
空间。

02

市场痛点
中国乡村蕴藏海量优质特产与文旅资
源，但普遍存在“有产品无品牌、有
风景无体验、有文化无故事”的困境，
市场开发度与附加值亟待提升。

03

杭州优势
集团总部位于中国数字经济与电商高
地——杭州，可充分整合直播电商、
人工智能、区块链等前沿技术与人才
资源，为传统农业赋能。

战略东风



万亿级市场亟待整合与开发

01

土特产升级
传统农产品销售模式附加值低。
通过品牌化、深加工、标准化，
可将初级农产品价值提升数倍乃
至数十倍，形成万亿级增量市场。

02

文旅融合
城市居民对回归田园、体验乡村
生活的消费需求日益旺盛。从观
光农业到沉浸式田园综合体，乡
村文旅市场空间巨大。

03

科技赋能
智慧农业、生物育种、农业SaaS
服务等技术应用，将极大提升农
业生产效率与供应链韧性，催生
新的千亿级技术服务市场。

蓝海市场



商业模式
我们构建的不是一个单一品牌，而是一个以数
字技术为驱动的“乡村产业互联网平台”，通

过“1+4+N”生态闭环，重塑乡村价值链条。



山村婆数智农业中台（杭州总部）

顶层设计
负责集团整体战略规划、商业模式设计与产
业基金运作。

01

品牌孵化
集中力量孵化“地标爆品”品牌矩阵，提供
从0到1的全案支持。

02

数据中枢
利用AI与区块链技术，打通生产、供应链、
销售全链路数据，建立“乡村信用体系”，
为金融赋能提供依据。

03

一个核心大脑



打造“一村一品一IP”的品牌矩阵

01

严选地标
深入全国原产地，发掘具有独特
性、高品质的地理标志农产品。

02

国潮包装
依托杭州设计力量，为传统土特
产注入国潮文化元素，提升品牌
溢价。

03

深加工增值
建立中央厨房与预制菜工厂，将
初级农产品转化为休闲零食、功
能食品等高附加值商品。

04

全域营销
整合“千村万播”直播矩阵、社
群团购、内容电商等新渠道，实
现品效合一。

引擎一：地标爆品



打造“乡村生活方式目的地”

数字游民基地
在风景秀丽的乡村建立“乡村CBD”，
吸引城市白领远程办公，激活乡村消费。

01

非遗研学体验
结合当地传统手工艺、农耕文化，打造
亲子研学、康养度假等高端文旅线路。

02

云认养模式
用户在线认养田地或果树，通过直播实
时查看生长过程，成熟后直送家庭，并
配套民宿体验，实现“从农田到餐桌+文
旅”的闭环。

03

引擎二：沉浸文旅



技术输出，赋能未来农场

智慧供应链
建立覆盖全国主要产区的冷链物流骨干网，
利用物联网技术降低生鲜损耗率。

1 AI种植指导

联合科研机构，提供高产优质种苗，并利
用AI图像识别技术指导精准施肥灌溉。

2 农业SaaS服务
向合作社与家庭农场输出农业生产管理系
统，提供种植计划、成本核算、产销对接
等服务，收取技术服务费。

3

引擎三：科技农业



推动“东方田园”生活美学全球化

利用TikTok、Temu、亚马逊等平台，将中
国的茶叶、丝绸、特色零食等“东方田园

好物”销往全球。

跨境电商

01

将“山村婆”品牌塑造为东方田园生活的
代表符号，向海外消费者传递中式养生理

念与乡村美学。

文化符号输出

02

引进国外先进的农业科技与管理经验，反
哺国内产业升级，实现双向赋能。

全球资源链接

03

引擎四：品牌出海



1 股权联结
农户以土地经营权、劳动力等入股合作社，合作社再入股山村婆区域子公司，从产业链最底端的生产者转变为“链上股东”。

升级版“公司+农户+合作社”模式

2 三重收益
农户可获得“土地租金+务工薪金+股权股金”三重收入，实现稳定增收与共同富裕。

3 长效机制
通过股权纽带，将企业、合作社与农户结成紧密的利益共同体，确保联农带农机制的长期性与有效性。

N个利益共同体



市场策略
从中国乡村到全球市场，我们制定了清晰的品
牌矩阵与全渠道通路，让中国乡村的美好被更

多人看见、听见、品味到。



从国民品牌到全球符号

01

主品牌：山村婆
定位为“中国乡村价值重塑者”，负责集
团品牌背书与文化传播，成为一个具有亲
和力与国民度的心智高地。

02

子品牌矩阵
针对不同品类与消费场景，孵化“XX记”
（如“龙井记”）、“XX造”（如“竹编
造”）等系列子品牌，形成品牌集群效应。

03

全球符号
最终目标是将“山村婆”打造成代表东方
田园生活的全球性文化符号，与星巴克代
表咖啡文化、无印良品代表简约生活类似。

品牌矩阵



线上线下融合，国内国际并举

线上渠道
整合天猫、京东、拼多多等传统电
商，抖音、快手等兴趣电商，以及
自有小程序与社群矩阵，实现全域
覆盖。

01 线下渠道
与头部餐饮品牌、连锁商超、精品
便利店建立战略合作，并开设品牌
体验店，打造从“尝鲜”到“购买”
的闭环。

02 海外渠道
通过跨境电商平台、海外华人商超、
亚洲美食专卖店等路径，将产品推
向全球30亿华人市场及对中国文化
感兴趣的海外消费者。

03

全渠道通路



发展规划与财务预测
我们为这座十万亿级的商业大厦，设计了清晰
的四步走资本路径，每一步都脚踏实地，每一

步都价值斐然。



迈向十万亿市值的四个阶梯

1

第一阶段（1-3年）
整合与爆品期。目标营收10亿，估值50亿。跑通商业

模式，完成A轮融资。

2

第二阶段（3-5年）
复制与平台期。目标营收100亿，估值500亿。覆盖全
国主要农业产区，启动Pre-IPO轮融资，准备上市。

3

第三阶段（5-10年）
生态与资本期。目标营收1000亿，市值万亿。成功上

市，通过并购整合产业链，形成上市公司集群。

4

第四阶段（10年以上）
全球化与金融期。目标市值十万亿。建立乡村产业银
行，掌握农业定价权，成为全球农业资源配置者。

资本路径图



融资金额
本轮计划出让10%股权，融资人民币
5亿元。

01 资金用途
40%用于数智农业中台建设与科技研
发投入；30%用于全国核心产区的基
地布局与产能建设；20%用于品牌营
销与渠道拓展；10%用于补充流动资
金。

02 退出机制
投资方可通过公司IPO上市、后续轮
次股权转让、以及约定的回购条款等
多种方式实现投资退出。

03

开放共赢，诚邀同路人

股权结构与融资需求



核心壁垒与团队
我们的护城河，源于对国家战略的深刻理解与
对数字技术的极致应用。我们的战斗力，源于

一支兼具家国情怀与国际视野的顶尖团队。



筑牢十万亿生态的坚实根基

品牌壁垒

01

占据“山村婆”这一极具亲和力
与国民度的心智高地，使其成为

“中国乡村”的代名词。

数据壁垒

02

通过数智中台，掌握中国乡村最
核心、最底层的产销大数据，为
精准决策与金融赋能提供支撑。

政策壁垒

03

深度绑定国家乡村振兴战略，成
为政府信赖的合作伙伴，优先获

取政策支持与项目资源。

模式壁垒

04

“1+4+N”生态闭环模式具有极
强的复制性与网络效应，一旦形

成规模，将产生强大的协同价值，
难以被模仿和超越。

构筑核心壁垒



家国情怀与商业智慧的融合

01

拥有成功创办消费品类上市公司的
丰富经验，深谙品牌打造与资本市
场运作之道，怀揣“实业报国”的

坚定信念。

集团创始人

02

来自国内顶尖互联网企业，是农业
大数据与人工智能领域的专家，拥

有多项核心专利。

首席技术官

03

资深品牌战略专家，曾成功打造多
个国潮品牌，对中国传统文化与现

代审美有深刻理解。

首席品牌官

04

资深供应链管理专家，拥有多年全
球采购与物流管理经验，确保全球

供应链的高效运转。

首席运营官

创始团队简介



携手未来
这不仅是一场商业远征，更是一场关于中国乡
村的伟大价值革命。我们诚邀您，与我们一同

见证并参与这场历史性的变革。



让世界爱上中国乡村

对社会的价值
创造百万级就业岗位，带动千万农民增收
致富，成为乡村振兴与共同富裕的标杆企
业。

01

对股东的价值
打造一个万亿级市值的上市平台，为早期
投资者带来千倍万倍的丰厚回报。

02

对产业的价值
用数字技术武装农业，用世界审美重塑土
特产，全面提升中国乡村产业的现代化水
平与国际竞争力。

03

价值共创



一个关于土地与未来的宏大叙事

我们的愿景
01 成为全球首个“十万亿级”乡村生态综合型上

市控股母公司。

我们的使命
02 让世界爱上中国乡村！

我们的口号
03 山村婆 —— 中国乡村价值重塑者与全球输出者！

结语与展望
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